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deueloppement

oalimentaire

n simple comportement de

voyou, une société offshore chy-

priote, des affairistes, seraient
la cause des «lasagnes frelatées au
canasson». Apres les concombres
aux Escherichia coli, le lait chinois &
la mélanine, les poulets anglo-saxons
aux boues de station d'épuration et les
farines animales britanniques conta-
minées introduites dans I'alimentation
animale, nous avons droit au méme
discours : «N'ayez crainte, un peu de
tracabilité dans les produits importés et
le probléme sera résolu. »
Mais les langues se délient et, derriere
nos appareils agro-industriels dévoués
a satisfaire une consommation massi-
fiée d'entrée de gamme — donc en re-
cherche constante de prix les plus bas
—se cachent des salles de marché, des
traders dont I'unique travail est de cli-
quer sur un écran des ordres d'achat et
de vente, a longueur de journée. Telle
cette société basée a Morlaix (Finis-
tére), avec quinze opérateurs et quin'a
rien de clandestine’ : « Nous achetons
des conteneurs de viandes congelées
au Brésil que I'on revend au Nigeria, en
Asie, en Russie. Nous achetons aussi
de la volaille, du mouton en france,
en Allemagne, en Hollande que nous
revendons en Russie ou en Asie. [...]
Nous n‘avons ni abattoirs, ni salles de
découpes, ni frigos, que des bureaux,
et nous refusons de nous entendre dire
que nous ne serions que des intermé-
diaires présents dans ce circuit pour
gagner de largent alors que nous
avons des compétences... pour ache-
ter aux meilleurs prix. » Nous sommes
dans le copier-coller des subprimes
avant la faillite de Lehman Brothers,
quand nos banques achetaient et re-
vendaient des produits titrisés, sans la
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Un accident ?

l'affaire des lasagnes a la viande de cheval a provoqué nombre
de commentaires ces dernieres semaines. Mais le scandale n’est
¥ pas di a la fatalité et les réponses au probleme existent.

1 - Olivier Cadot,

président du groupe
lestin & Morlaix,
négodant en
viande, interviewé
dans Ouest-France,
fin février 2013.

PRODUITS

moindre compréhension du contenu.
Les tétes hien pensantes, sorties des
grandes écoles, nous expliquent que
ces sociétés, a défaut d'étre chez
nous, iront opérer a Londres ou a Rot-
terdam. Nos décideurs politiques, en
retard permanent d'une découverte,
comme dans la lutte contre le dopage
sportif, vont courageusement déci-
der d'une commission d'enquéte. Et
les fonctionnaires des fraudes et des
douanes vont galoper avec sacoches
et éprouvettes, espérant découvrir le
milliéme du probléme pour répondre
aux ordres véhéments de leurs chefs.
Quant a la Commission européenne,
restée scotchée au dogme de la
concurrence libre et non faussée, n'en
n‘attendons rien... On l'aura compris,
le seul espace d'un changement pos-
sible se situe a portée: il faut revenir
aux circuits courts, de préférence de
proximité, pour en finir avec les para-
sites qui vivent du travail des autres
au mépris de la santé du plus grand

nombre. Si les paysans-producteurs
sont aussi un peu coupables d'avoir
confié le destin de leur produits entre
les mains d'énormes coopératives et
autres outils de transformation indus-
triels, la tracabilité des viandes est un
début de réponse seulement pour
les produits non transformés. Des
collectivités locales ont désormais un
cahier des charges pour |'approvision-
nement des cantines qui leur permet
de se fournir localement, voire en bio,
et de retrouver le chemin de la qualité
alimentaire. La restauration collective
qui a longtemps été un probléme,
avec I'écoulement de quantité de pro-
duits indignes, peut désormais deve-
nir une partie de la solution, avec ses
12 millions de repas par jour ! Mais,
globalement les relations producteurs-
consommateurs sont a réinventer.
® Curistian BoisconTier
(CoNFEDERATION PAYSANNE)
ArricLe paru DaNs LE N°283
oe Campacnes soupaires, avriL 2013
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revue mensuelle d'information agricole et
rurale publiée par I'Agence de diffusion et
d'information rurales (Adir), association
d'édition de I'Afip, de la FNCivam, de la
CNFR et du MRIC

LAssociation de formation et d'in-

formation pour le développement

d'initiatives rurales (Afip) est un

u [éseau associatif composé de sept

structures réparties sur le territoire

national. De la médiation au développement d'activités,

I'Afip est un acteur du milieu rural ayant une approche

territoriale en portant et militant pour les valeurs du
développement durable notamment sur le pilier social.

Pl Le réseau des Centres d'initiatives pour

Il valoriser |'agriculture et le milieu rural

(Civam), ce sont plus de 200 associations

qui défendent depuis plus d'un demi siecle

des enjeux tels que la préservation de

I'environnement, ['offre d'aliments de qualité, I'élabora-

tion d'un autre modéle énergétique, la promotion d'une

agriculture durable, le maintien d'un monde rural facteur
de cohésion sociale.

la Confédération nationale des Foyers
ruraux (CNFR) fédere des associations qui se
reconnaissent dans les valeurs de I'éducation
populaire et qui contribuent a ce que les ter
ritoires ruraux restent des espaces de vie et
de solidarité, promeuvent le fait associatif et
contribuent a I'émancipation des individus, tout en luttant
contre la fracture sociale et I'isolement des individus.

Lieu de rencontres, d'échanges et vecteur

d'intégration socio-économique, le Mouve-

ment rural de jeunesse chrétienne (MRIC),

H propose aux jeunes de treize a trente ans

i [l ® vivant 3 la campagne ou qui I'envisagent,
de s'engager avec d'autres pour 'amélioration de la qualité
de vie, de leur environnement et de la société qui les entoure
par I'action, la réflexion, la recherche de sens et la formation.
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Installation en agriculture . s politiques
face aux defis du renouveliement

et de I'ouverture

A I'heure des Assises de linstallation agricole dont les conclusions
viendront nourrir la prochaine loi d'orientation agricole, I'installation
demande a étre appréhendée en tant que projet professionnel, mais
aussi en tant que projet de vie, voire de territoire. Ce dossier se pro-
pose de soulever quelques leviers qu'une politique ambitieuse d'ins-
tallation pourrait actionner.
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editorial

En-quete de lecteurs

es premigres statistiques sur «l'audience» de la presse écrite

auraient été publiées au début du XXe siecle. En 1957, le

Centre d'étude des supports de publicité' (sic), lancait la
premiere enquéte d'envergure destinée a «fournir aux agences
et aux annonceurs des informations de qualité sur le profil des
lecteurs»’. La nécessité de mieux connaitre le lectorat est apparue
dans les années 1950 avec le développement de la publicité. Depuis,
les méthodologies d'enquéte n'ont cessé d'évoluer.
Depuis 1979, Ipsos réalise régulierement I'enquéte, La France des
cadres actifs, dont |'objectif est de connaitre I'audience des titres de
presse, chaines de télévision, stations de radio et fréquentation des
sites Internet aupreés des cadres. Linstitut de sondage explique : «Au-
dela de ces informations médias, I'enquéte délivre de nombreuses
informations pour mieux appréhender cette population stratégique
en termes de prise de décision en entreprise et pouvoir d'achat
personnel.» Pour les publicitaires, autant se payer des espaces qui
seront regardés par ceux qui peuvent acheter et cette logique n'est
pas sans conséquences sur les évolutions du contenu (rédactionnel)
des médias eux-mémes. Car, en paralléle, les services marketing,
régies publicitaires et autres pdles commerciaux (qui vendent les
espaces publicitaires aux annonceurs) ont fait leur apparition dans les
médias et les études de lectorat (pour la presse écrite) ont pris une
place de plus en plus importante. Outre I'aspect «publicitaire» (et la
recherche d'un «public cible» de cadres supérieurs), les rédactions ont
petit a petit été associées a ces études censées permettre la capture
du «lecteur typen, d'accéder a ses envies, ses besoins et donc de lui
plaire...
Que faisons-nous en vous invitant a répondre a une enquéte lecteur
que vous trouvez avec ce numéro?! Qu‘on vous rassure, il ne s'agit
pas de savoir s'il serait plus intéressant pour Transrural de proposer
des espaces publicitaires a John Deere, Biocoop ou aux poéles a
bois Delaflamme. .. Néanmoins, il s'agit bien de recueillir quelques
informations vous concernant ainsi que d'en savoir un peu plus sur
vos habitudes de lectures. Outre un intérét et une curiosité «dans
I'absolux, nous sommes aujourd'hui dans une période d'interrogation
du projet de la revue et de 'association et les lecteurs de Transrural
font partie intégrante de ce projet. Nous sommes donc préts a

L'enquéte lecteur est téléchargeable sur le site :
www.transrural-initiatives.org

Vous pouvez nous la retourner d‘ici fin mai

par courrier : 2 rue Paul Escudier 75009 Paris

ou par message électronique : transrural@globenet.org

Administration / Rédaction :
2, rue Paul Escudier - 75009 Paris
Tél. 01 48 74 52 88 - Fax 01 42 80 49 27
Site internet : www.transrural-initiatives.org
Mail : transrural@globenet.org

recevoir vos critiques (avant le 31 mai, par contre s'il vous plaft!) et
vous remercions d'avance de I'éclairage que vous nous apporterez.
Heene Bustos, RESPONSABLE DE REDACTION

Photographie de quatrieme de couverture

Adrien Chretien nous propose une photographie de sa série intitulée L'Ouest. Elle a été prise sur
une route d'llle-et-Vilaine, a quelques de kilométres de Saint-Malo. « C'est un corps de ferme
encore en activité. Je me suis servi de la campagne pour évoquer I'oubli et I'isolement, c'est un
sujet qui me tient a cceur. Pour Adrien, graphiquement, le monde rural permet d’isoler des choses
car il y a beaucoup moins de constructions et moins de population, pas de publicité, c’est trés
beau, et trés loin de notre monde actuel qui va si vite. » — www.adrienchretien.com

|- Plus d'infos : www.cesp.org.

J-Les lecteurs de la presse : une audience difficile a mesurer, article de
Frangoise Dupont, directrice au CESP, paru dans Le Temps des médias
2/2004 (n° 3) — disponible sur : www.cairn.info/revue-le-temps-des-medias-
2004-2-page-142.htm.
2-www.ipsos.fr/ipsos-mediact/actualites/france-cadres-actifs-2008.
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